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Anzeigenpreisliste Nr. 14 vom 1. Januar 2010

Zielgruppen

Architekten und Ingenieure (Architekten, Bauleiter, Land-
schaftsplaner, Innenarchitekten, Stadtebauplaner, Energiebe-
rater, Fachplaner, Generalplaner, Tragwerksplaner, Verkehrs-
planer, Bauphysiker, Technische Ausriistungsplaner, Bau-/Fach-
ingenieure, Beratende Bauingenieure, Vermessungsingenieure,
Sicherheits- und Gesundheitskoordinatoren), Bauunternehmer
und Bauhandwerker, Bauherren und Projektsteuerer (Kommu-
nen, Lander, Bund, sonstige offentliche Auftraggeber, Bauher-
ren und Investoren, kirchliche Auftraggeber, Projektsteuerer,
Bauherrenberater, Projekt- und Bau(ober)leiter), Bautrager und
Projektentwickler (Bautrager Wohnungsbau, Bautrager Gewer-
bebau, Projektentwickler, Immobilienanlagegesellschaften),
Offentliche Bau- und Umweltverwaltung, Vergabestellen und
Bieter, Sachverstéandige fiir das gesamte Immobilien-, Bau- und
Grundstuckswesen, Gutachter, Immobilienverwalter.

Kurzcharakteristik

Die Zeitschriften IBR Immobilien- & Baurecht und IMR Immo-
bilien- & Mietrecht sind fiihrende Fachzeitschriften zum Bau-,
Architekten-, Vergabe- und Immobilienrecht einschlieBlich dem
Miet- und Wohnungseigentumsrecht. In jeder Zeitschriftenaus-
gabe IBR werden Monat fiir Monat Gber 50 (IMR ca. 36) ge-
richtliche Entscheidungen in Kurz-Beitragen einer fachlichen

IMR

Immobilien- & Mietrecht

Immobilien- & Baurecht

Bewertung unterzogen. Renommierte Autoren fassen in den
Rubriken Problem/Sachverhalt, Entscheidung und Praxishin-
weis das Wichtigste fiir den beruflichen Alltag zusammen.
Neben dem Urteilsdienst liefern Fachaufséatze, Interviews, Emp-
fehlungen zur Vertragsgestaltung und eine Zeitschriftenschau
die notwendigen Informationen fir die Praxis.
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Die wichtigsten Zahlen

IBR
Zeitschriftenformat 210x 297 mm
Satzspiegel 170 x 255 mm
Druckauflage 5.500
Druckverfahren Offset
Erscheinungsweise monatlich

IMR

200 x 290 mm
170 x 255 mm
3.000

Offset
monatlich

Anzeigenformate und Grundpreise

IBR
4 Seite 170 x 255 mm 1.300,00 €
Zuschlag 3. Umschlagseite 200,00 €
Zuschlag 4. Umschlagseite 400,00 €

Anzeigen im Anschnitt
3-seitig jeweils 3 mm Beschnittzugabe

Farbzuschlage
355,00 € je Farbe (Euroskala)
355,00 € je Sonderfarbe (HKS/Pantone)

Druckunterlagen

Digitale Daten (druckoptimierte PDF-Dateien, EPS-Dateien mit

IMR
910,00 €

200,00 €
400,00 €

eingebetteten Schriften) per E-Mail an: voegele@id-verlag.de

oder auf Datentrager (CD-ROM) an id Verlags GmbH,
Ingrid Vogele, Harrlachweg 4, 68163 Mannheim.

Beilagen IBR IMR
Hochstformat 200x 290 mm  195x 285 mm
Preis: 1.400,00 € 980,00 €

zzgl. Einlegekosten 44,00 €/%o (bis 25 g)

zzgl. Postgebiihren 13,40 €/%. (bis 25 g)

Anzeigenschluss
Am 12. des Vormonats.

Lieferanschrift fur Beilagen
Anlieferung bis spatestens zum 20. des laufenden Monats.
item GmbH, BruckstraBe 20, 67346 Speyer

Zahlungsbedingungen
Innerhalb 30 Tagen netto

Zahlungen an:

id Verlags GmbH

Commerzbank AG Mannheim

Kto. 68 752 101 (BLZ 670 800 50)

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Fir alle Auftrage gelten die umseitigen Allgemeinen Geschéfts-
bedingungen.



Allgemeine Geschaftsbedingungen
fiir Anzeigen und Beilagen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tber die Verdffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbetreibenden oder sons-
tigen Interessenten in einer Druckschrift oder auf einer Online-
Seite zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigen sindim Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ers-
ten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der
in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber
die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet et-
waiger Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahr-
ten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die
Nichterfiillung auf hohere Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

5. Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklarterma-
Ben ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausga-
ben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.

6. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage we-
gen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche
Bestimmungen verstoBt oder deren Verdffentlichung fiir den Ver-
lag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrége, die bei Ge-
schéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben wer-
den.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Muster der Beilage oder deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremd-
anzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

7. Firdierechtzeitige Lieferung einwandfreier Druckunterlagen,
der Beilagen oder der Dateiformate ist der Auftraggeber verant-
wortlich. Firr erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckun-
terlagen oder Dateiformate fordert der Verlag unverziiglich Ersatz
an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel Gbliche
Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gege-
benen Mdglichkeiten.

8. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige An-
spruch, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lésst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte
Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht ein-
wandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminde-
rung oder Riickgéngigmachung des Auftrages. Schadensersatz-
anspriiche aus Pflichtverletzung (§ 280 BGB), Verschulden bei
Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei te-
lefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen; Schadenser-
satzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind
beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das
fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies
gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlages, sei-
nes gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine
Haftung des Verlages fiir Schdden wegen des Fehlens zugesi-
cherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber
hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen;
in den Ubrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir
grobe Fahrléssigkeit dem Umfang nach auf den vorhersehbaren
Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts be-
schrankt. Reklamationen miissen - auBer bei offensichtlichen
Mangeln - innerhalb von zwei Wochen nach Eingang von Rech-
nung und Beleg geltend gemacht werden.

9. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir die Richtigkeit
der zugesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Feh-
lerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

10. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird
die nach Art der Anzeige (ibliche, tatsachliche Abdruckhdhe der
Berechnung zu Grunde gelegt.

11. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden
Rechnung und Beleg sofort, moglichst aber 14 Tage nach Verdf-
fentlichung (ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der
Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zah-

lungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse
flir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewéhrt.

12. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung
des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzei-
genabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeige ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender
Rechnungsbetrége abhéngig zu machen.

13. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigen-
beleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden An-
zeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstédndige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, trifft an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
lber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

14. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Filme, Repros und Zeich-
nungen sowie flir vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertre-
tende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiih-
rungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Erflillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand fiir Voll-
kaufleute ist Mannheim.

Geschiéftsbedingungen des Verlages

. Die zusétzlichen Geschéftsbedingungen der id Verlags
GmbH, die Auftragsbestatigung und die jeweils giiltige Preisliste
sind fir die Auftragsabwicklung maBgebend. Erst nach schriftli-
cher Bestétigung durch den Verlag ist der erteilte Auftrag rechts-
verbindlich.

IIl. - Beifernmiindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. fernmiindlich
veranlassten Anderungen iibernimmt der Verlag keine Haftung fiir
die Wiedergabe.

IIIl. - Sind Méngel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar,
sondern erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungs-
treibende bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.

IV. Konkurrenz- und Farbausschluss kann der Verlag nicht zusa-
gen.

V. BeiBetriebsstérungen oder Einwirken hoherer Gewalt hat der
Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzei-
gen, wenn die Auftrdge mit 80 v. H. der zugesicherten verbreite-
ten Auflage erfiillt sind. Geringere Leistungen werden aus dem
Tausender-Seitenpreis der im Tarif genannten verbreiteten Aufla-

ge errechnet.
id Verlags GmbH



